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Alta complejidad
Multiples Actores

Productores

e Laboratorios medicinales

e Droguerias - Farmacias

e Lab. publicos provinciales

Financiadores

e Instifuciones
e Ciudadanos
e Estado

Comercializacion

e Distribuidoras (4)
e Droguerias (400)
e Farmacias (13000)

Consumidores
Méedicos
Pacientes

Regulador

e Nacion -
Provincias




Consumidores

» Asimetria de informacion
* Laboratorios/médicos
* Médicos/pacientes

* Riesgo moral

Productores

e Monopolios naturales

Barreras de entrada

Segmentacion

Escasa sustituibilidad

Derechos de propiedad intelectual
* Marcas

Escasa relacion precio/costo de produccion
Cambios tecnoldgicos que no reducen los precios
Existencia de lobbies y poder de negociacion
Desconocimiento del costo de produccion

Precios
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El consumo de M en el mundo

crece a un ritmo sostenido del 7 El gasfo en

al 8% anual marketing por
medico es de

Solo el 1% de los farmacos 8000 a 13000

comercializados se dirige al euros por ano

tratamiento de enfermedades en (Europa)

los paises en desarrollo

El 90% de la produccion es consumida por
el 10% mas rico

La industria farmacéutica = S€ observa un consumo

es la mds rentable de las gue no se relaciona con las
licitas (mds que la banca,  necesidades sanitarias sino
las Telecomunicaciones, con las posibilidades

la informdatical) economicas




World Population

Countries with most Population

Pakistan 2.7%

grazi! 2.8%
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Japon
S45.800 m

Europa
$100.800 m

Ameérica del Norte
S169500 m

América Latina y el Caribe
$30.500 m

Asia Sudoriental v China = $20,100 m

Europa Oriental = $7400 m

Oriente Medio = $10.600 m

Africa = $5.500 m

Subcontinente Indio = $7500 m
Australasia = $5400 m

CEI = $5.200 m




Rivalidad en el consumo: Exclusidn en el

fodo el beneficio del consumo: €s posible
consumo es infernalizado excluir del consumo a
por el individuo que los que no pagan.
realiza la accion del
CONSUMO

RIVALIDAD

BIENES
| MU [GON
EXCLUSION / '




Los medicamentos pueden ser bienes
preferentes cuando se considerao
deseable que lo consuma TODA Ia
sociedad. El Estado debe intervenir para
que dichos medicamentos lleguen a
TODA la poblacion, cuando el mercado
por si solo no lo permite.
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RADIOGRAFIA DEL SECTOR

Laboratorios

Capital Nacional

Plantas Manufactureras
Nacionales
Empleos

Farmacias




Crecimiento sostenido de |la facturacion en
los Ultimos anos, con predominio de
productos locales

El sector medicamentos aporta el 5% del
valor agregado total de la industria
argentino

Crecimiento paulatino de la produccidn en
l0s Ultimos anos.

Expansion de las exportaciones, aungue se
mantiene el déficit comercial.



CILFA

COOPERALA

CAMARA EMPRESARIA DE LABORATORIOS FARMALEUTICOS

Camara Industrial de Laboratorios
Farmacéuticos Argentinos

CAEMe

Camara Argentina de
Especialidades Medicinales




%I% Bristol-Myers Squibb




Roemmers

CONCIENCIA POR LA VIDA

&

Baliarda
Vida con salud

Laboratorios

PHOENIX

Compromiso por la Salud

INVESTI

Gadorﬁ'

Al Cuicado de la Vida

CASASCO

AL SERVICIO DE LA SALUD




r =
Lahoratorio '
Pablo Cassara

Laboratorios

DENVER FARMA LABORATORIOS

MICROSULES

TRADICON ¥ FUTURO EN LA TERAPELITICA ABGENT! p AFFO




Laboratorios Vent3
S.R.L.

MEDIPHARMA

LABORATORIOS

FABRA

Por Ia salud conCiencia

KLONAL

LABORATORIOS
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e Medicamentos

Fscenario - Innovadores

Internacional | oo
Intercambiables

e Medicamentos

Escenario Innovadores

Nacional * Medicamentos
o Similares




“A medida que los intereses comerciales

iueoan un papel siempre creciente en orientar nuestra
J pap P
pvéc‘uca hacia las tltimas pmebas, dmgas y
pmcedimien’cos,

los ideales de la medicina de fami[ia

(combinar el arte y la ciencia de la medicina para la
atencion primaria continuada de los paclentes

y de las familias)

estan puestos a pmeba cada vez mas”

John Abramson y Barbara Startfield



Como Médicos de Familia tenemos
la Vesponsabilidad pmfes ional de ser menos
INgenuos sobre la divergencia existente
entre los mejores ntereses
de nuestros pactentes
y los dle las companias farmacéuﬁcas.

Nuestros pacientes deben estar primero.






